四川天味食品集团股份有限公司
投资者调研活动记录表
证券代码：603317                                          证券简称：天味食品
	活动类型
	特定对象调研分析师会议媒体采访业绩说明会新闻发布会路演活动现场参观电话通讯其他

	接待对象类型
	机构个人其他

	参与单位名称及人员姓名
	证券时报在线平台注册投资机构

	时间
	2020年8月20日15:00－16：30

	地点
	通过证券时报在线平台举行

	上市公司接待人员
	副总裁、董事会秘书何昌军
证券事务代表李燕桥

	活动主要内容介绍
	一、2020年半年度经营情况简介
公司于2020年8月20日披露了2020年半年度报告，上半年受新冠疫情影响，公司经营发展的挑战与机遇并存。C端及电商业务加速发展，但由于餐饮行业受挫，公司定制餐调业务受到了较大影响。报告期内，公司实现营收9.19亿元，较上年同期增长45.98%，净利润为2亿元，同比增长94.62%。
上半年，公司主要开展了以下工作：1、实施股权激励方案；2、启动非公开发行A股股票工作；3、实施“双轮驱动”品牌战略；4、持续加大新品开发力度。
2、 与投资者互动交流环节
1. 2020年上半年，公司经销商的增长来源？
答：上半年，经销商净增加830家，总计2051家。主要为“双轮驱动”战略实施后的品牌经销商拆分、空白区域经销商填补及渠道下沉的增加。
2. 公司新开发经销商的条件有无降低？
答：公司经销商开发的条件没有变化，由考察对方的合作意愿、资金实力、渠道能力、仓储配送能力、管理能力、信誉等因素决定，主要考察经销商：①是否有较强的合作意向；②是否经营与公司有直接竞争关系的产品，营业额情况，是否具备充足的资金；③经营覆盖区域如何，是否有能力掌握下游分销商，与当地商超的合作情况；④是否已经建立稳定的业务运作系统并配备人员和运输车辆；⑤对员工的管理能力，是否建立进销存管理；⑥经销商在当地的口碑情况。
3. 公司B端的恢复程度？
答：上半年，公司B端业务在逐步恢复，一季度下滑69.54%，二季度随着疫情缓解，下降趋势趋缓，二季度下滑39%。目前，B端在加速恢复中。
4. 公司应收规模与同行业公司相比较小的原因？
答：经销商客户及定制餐调客户采用先款后货的结算模式，只有极少数信用良好的经销商及定制餐调客户在特殊情况下经申请同意后才可享受一定的信用期。公司直营商超的销售采用账期结算，视超市不同而账期长短不同，直营商超占比上半年仅1.21%。
5. 好人家品牌前三大单品？
答：好人家品牌前三大单品分别为好人家手工火锅系列、老坛酸菜鱼系列和小龙虾系列产品。
6. 公司全年净利润目标？
答：2020年初，公司制定了全年业绩目标，净利润目标为3.42亿元，同比增长15%。
7. 上半年，公司电商销售收入增长情况？
答：公司电商渠道上半年销售额为6,549.52万元，占比7.13%，增长了132.30%。
8. 如何看待行业新进者的竞争？
答：从复合调味品行业目前情况看，增长较快，且很分散，目前还没有哪家处于绝对优势的龙头地位。有竞争是好事，我们一起引导消费者，把市场做大，同时规范整个行业健康发展；从长期看，竞争态势会怎样发展，还有待观察。我们还是按照我们的战略规划，做好自己的事。全面提升管理、产品研发、产能布局、渠道拓展、品牌建设等等方面的能力，增强竞争力。
9. 公司渠道库存情况？
答：目前经销商库存情况正常。公司要求经销商需保证有合理的库存量，并在销售合同中规定经销商的最低库存量，该最低库存量根据区域市场情况、历史销售情况来规定。同时，公司为确保经销商的库龄合理，每月要求经销商提报库存量及库龄，根据经销商的库存库龄情况，公司和经销商商讨消化库存的办法，指导经销商以促销活动、免费品尝、市场推广等方式消化临期和滞销品库存。
10. 全年销售费用投放计划？
答：上半年受疫情影响，部分营销费用预算方案未如期实施。下半年，我们将陆续投放电视广告并邀请明星代言。
11. 公司产能利用率如何？
答：公司自上市以来加快扩产节奏。2019年产能达11万吨，随着家园生产基地、双流生产基地项目完工，2020年预计产能达14万吨，2021年设计新增6万吨产能。调味品产业化项目、食品、调味品产业化生产基地扩建项目稳步推进，未来5年有望步入产能释放期。
12. 毛利率提升的原因
答：上半年，毛利率提升主要是因为部分产品涨价及产品结构调整所致。



